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Tiempo de campaña
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Tiempo de campaña por actores
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Materiales de campaña televisiva

Unión Cívica



Materiales de campaña televisiva

P. Nacional



Materiales de campaña televisiva

Partido Independiente



Materiales de campaña televisiva

Partido Colorado



Materiales de campaña televisiva

FA EP NM



Presencia de la campaña en TV

0

1000

2000

3000

4000

5000

6000

01
/1

0/
04

02
/1

0/
04

03
/1

0/
04

04
/1

0/
04

05
/1

0/
04

06
/1

0/
04

07
/1

0/
04

08
/1

0/
04

09
/1

0/
04

10
/1

0/
04

11
/1

0/
04

P. Colorado FA EP NM P. Nacional P. Independientep. U.Civica



Horarios de campaña televisiva
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Géneros televisivos y la campaña política
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La TV y los 
montevideanos

El hechizo de la tele



El hechizo de la tele

En el 98% de los hogares montevideano hay al menos un 
televisor.
Un hogar tiene en promedio 1.8%televisores
En el 42% de los hogares de montevideo urbano hay tv 
paga
En promedio el televisor en el hogar permanece encendido 
más de ocho horas al día.
El televidente promedio consume casi 4 horas de televisión 
por día. 



Consumo Televisivo en Latinoamérica.
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Promedio: 3 horas y media



Encendido mensual  2003 - 2004
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Géneros de Programación
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Performance de programas políticos
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Público de programas políticos
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GRACIAS 
POR EL TIEMPO Y LA ATENCIÓN 

Visítenos en Internet
www.ibope.com.uy

Envíenos sugerencias:

comercial@ibope.com.uy
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